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Marketingova strategie — Spusténi produktu EcoBox Verze 1

Cile

Definované cile a vystupy planu.

c Cile kampane

## Hlavni cil Uspésné uvést produkt EcoBox na &esky trh a dosahnout povédomi u cilové

skupiny.
## Méritelné cile (SMART)

### Q1 2026 - **Povédomi o znacce:** 15 % cilové skupiny (25-45 let, mésta nad 50k oby-
vatel) - *Webovy traffic:** 10 000 unikatnich navstévniki/mésic - **Socialni sité:** 5 000

sledujicich na Instagramu

### Q2 2026 - **Prodeje:** 2 000 prodanych kusu - **Konverzni pomér** 3 % z navstévniki

webu - **NPS skore:** minimalné 40

## Sekundarni cile - Vybudovat komunitu kolem udrzitelného Zivotniho stylu - Ziskat 10 am-

basador( znacky z fad influencer( - Navazat partnerstvi s 5 eko-friendly obchody
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Analyza

Rozbor soucasného stavu a prostredi.

a Analyza trhu a konkurence

## Velikost trhu - Cesky trh s eko produkty: **4,2 mld. K&** (2025) - Meziro&ni riist; **12 %**
- Segment lunch boxa: **180 mil. K&**

## Cilova skupina

### Primarni persona: "Eco Eva" - Vék: 28-38 let - Prijem: 45-70 tis. K&/mésic - Hodnoty:

udrzitelnost, zdravi, design - Chovani: nakupuje online, sleduje trendy, sdili na socialnich sitich

##4# Sekundarni persona: "Prakticky Petr” - Vék: 35-50 let - Motivace: kvalita, spora (nenosi

jidlo v plastovych krabi¢kach) - Kanaly: LinkedIn, e-mailové newslettery
## Konkurencni analyza

| Konkurent | Cena | Silné stranky | Slabiny | | | | | | | BioBox CZ | 890 K¢
| Zndma znacka | Zastaraly design | | GreenLunch | 650 K¢ | Nizka cena | Kvalita materialu | |
Import (Amazon) | 400-1200 K¢ | Vybér | Bez zaruky, dlouhé dodani |

## SWOT

**Strengths:** Unikatni design, lokalni vyroba, kompostovatelné materialy
**Weaknesses:** Nova znacka, vyssi cena, omezena distribuce
**Qpportunities:** Rostouci zajem o eko produkty, firemni ESG programy

**Threats:** Levné importy, ekonomicka nejistota, greenwashing konkurence
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Strategie

Strategie k dosazeni cil(i.

e Komunikacni strategie

## Positioning **"EcoBox — Obéd, ktery ma smys|"**
Prémiova ekologicka krabicka pro lidi, kterym zalezi na tom, co jedi i jak to prenasi.
## Klicova sdéleni

1. **Pro zdravi:** "100% bez BPA a Skodlivych plast(” 2. **Pro planetu:** "Kompostovatelné

do 90 dnud” 3. **Pro styl:** "Design, ktery chcete ukazat”
## Kanalova strategie
##4# Digitalni kanaly (70 % rozpoctu)

**|nstagram & TikTok** - Lifestyle obsah, recepty, behind-the-scenes - Spoluprace s micro-in-
fluencery (5-20k sledujicich) - UGC kampan #MujEcoBox

**Google Ads** - Brandové kampané - Shopping ads - Remarketing

**Content marketing** - Blog o udrzitelném stravovani - E-book "30 receptl do krabicky" -

Newsletter (tydenni)
##4# Offline kanaly (30 % rozpoctu)

- Pop-up stanky na farmarskych trzich - Partnerstvi s fitness centry - PR v lifestyle médiich
(Marianne, Forbes Women)
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Akeni kroky

Konkrétni kroky pro realizaci.

° Akeni plan

## Faze 1: Priprava (Leden 2026)

##4# Tyden 1-2 - [ ] Finalizace brand manualu - [ ] Spusténi e-shopu (Shoptet) - [ ] Nastaveni
analytiky (GA4, Hotjar) - [] Priprava produktovych fotek (20 variant)

### Tyden 3-4 - [ ] Vytvoreni obsahového kalendare na Q1 - [] Osloveni 30 influencer(, vybér

10 - [] Nastaveni e-mailové automatizace - [] Tvorba landing page pro pre-launch
## Faze 2: Soft Launch (Unor 2026)

### Tyden 1-2 - [] Spusténi pre-order kampané (sleva 20 % pro early birds) - [] Prvni influencer
unboxingy - [] PR rozesilka do 15 médii - [] A/B testovani reklam na FB/IG

### Tyden 3-4 - [] Vyhodnoceni pre-launch dat - [ ] Optimalizace kampani - [ ] Pfiprava na plny

launch
## Faze 3: Full Launch (Bfezen 2026)

- [1 Launch event (online + offline) - [ ] Spusténi UGC soutéze - [ ] Aktivace vSech placenych
kanall - [ | Tydenni reporting a optimalizace

## Odpovédnosti

| Ukol | Odpovédna osoba | Deadline | |-—| I | | Brand manual | Marketing Man-

ager | 15.1. | | E-shop | External agentura | 20.1. | | Influencer outreach | Social Media Spec. |
31.1. || PR | PR agentura | pribézné |
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Identifikovana rizika a opatreni.

e Rizika a jejich mitigace
## Vysoka rizika

### 1. Nizky zajem o produkt **Pravdépodobnost:** Stredni | **Dopad:** Vysoky

**|Indikatory:** - Konverzni pomér pod 1 % - Vysoky bounce rate (nad 70 %) - Nizky engagement
na socialnich sitich

**Mitigace:** - Rychlé A/B testovani messaging - Pivot na B2B segment (firemni darky) - Upra-

va cenové strategie
### 2. Problémy s dodavatelem **Pravdépodobnost:** Nizka | **Dopad:** Kriticky

**Mitigace:** - Zalozni dodavatel identifikovan - Pojistna zasoba na 6 tydn( - Smluvni pendle

za nedodani
## Strednirizika

### 3. Negativni PR / recenze **Mitigace:** - Proaktivni zadkaznicky servis - Monitoring

zminek (Brand24) - Krizovy komunikac¢ni plan pripraven

### 4. PrekroCeni rozpocCtu **Mitigace:** - Tydenni kontrola spend vs. budget - 10% rezerva
v rozpocCtu - Jasné definované stop-loss limity pro kampané

## Kontingencni plan

Pokud po 6 tydnech od launche nedosahneme 50 % cil(: 1. Zastaveni neefektivnich kanalu

2. Workshop s tymem — analyza pficin 3. Pivot strategie do 14 dnf
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Zavérecné shrnuti a harmonogram.

6 Shrnuti a rozpocet

## Executive Summary

Marketingova strategie pro EcoBox cili na segment ekologicky smyslejicich spotrebitelt ve
véku 25-45 let. Hlavnim cilem je dosahnout 2 000 prodanych kust v Q2 2026 pri budovani

silné znacky.
## Rozpocet Q1-Q2 2026

| Polozka | Rozpocet | |---—-|-—-——| | Digitalni reklama | 180 000 K¢ | | Influencer marketing |
80 000 K¢ | | Content & produkce | 60 000 K¢ | | PR aktivity | 40 000 K¢ | | Offline eventy | 30
000 K¢ | | Rezerva (10 %) | 39 000 K¢ | | **CELKEM** | **429 000 K&** |

## KPIs pro hodnoceni uspéchu

| Metrika | Cil Q1 | Cil Q2 | | | | | | Navstévnost webu | 10 000/més | 20 000/meés |
| Konverzni pomér |2 % |3 % || CAC|400 KC|300Kc || ROAS|[2.0]3.0||NPS|—|40+|

## Dalsi kroky

1. Schvaéleni strategie vedenim 2. &Kick-off meeting s tymem (do 5.1.) 3. Podpis smluv s
dodavateli (do 10.1.) 4. @pusténi pripravné faze (15.1.)
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Tento dokument je vzorovy plan z ProfiPlans.com

ProfiPlans

Al facilitované strategické planovani
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